FORBUNDET AGENDA 2020

OM REPRIS-

VASTERAS FORSTA CIRKULARA HANDELS- OCH
MOTESPLATS




Repris blev en sprudlande och nytankande pop-up-butik i Vasteras — en plats dar
hallbar konsumtion och innovation méttes. Under fyra veckor fyllde vi en tom lokal med
liv, kreativitet och cirkulara I6sningar. Responsen var fantastisk — Repris blev ett
levande bevis pa att en cirkular handels- och métesplats arr efterfragad.

Repris holl 6ppet mellan 24 november och 22 december 2024, mitt under Black Week
och julhandeln, och erbjod ett inspirerande alternativ till traditionell konsumtion.
Besokare fick nya perspektiv pa cirkular handel, och platsen blev en dynamisk
motespunkt dar naringsliv, akademi, offentlig sektor och invanare tillsammans
utforskade nya affarsmodeller och beteenden. Utdver den omedelbara effekten lag
fokus aven pa langsiktiga mal — att skapa varaktig forandring och bidra till lokala,

nationella och globala hallbarhetsmal.

Repris har visat att Forbundet Agenda 2030 verkligen fungerar som en kraftfull
samverkansplattform. Genom att samla aktorer fran olika sektorer och arbeta strategiskt
har vi inte bara natt ut i bruset — vi har ocksa skapat en métesplats som har svarat mot

ett djupt och gemensamt behov. Som en av vara besdkare uttryckte det:

“Det fanns en kollektiv langtan efter en plats som Repris.”

Den har insikten visar att vi inte bara har formedlat en idé, utan ocksa svarat pa
manniskors langtan efter en plats dar hallbar konsumtion kdnns bade inspirerande och
tillganglig — och samtidigt lagt grunden for framtidens hallbara affarsmodeller

Genom att dela den har rapporten hoppas vi kunna inspirera fler att ta initiativ till
liknande satsningar och visa att tomma lokaler kan férvandlas till kreativa och hallbara

motesplatser i hela lanet.



Varfor ett Repris?

Vi vet att dagens konsumtionstakt &r ohallbar. Men att bryta invanda beteenden och
skapa en cirkular ekonomi ar en utmaning. Repris skapades for att bli en praktisk och
inspirerande larplattform dar vi ville visa att cirkular ekonomi var bade majligt och
attraktivt.

Resultatet?
Repris blev en snackis och nadde langt utanfér Vastmanland. Ett projekt som fick stort

genomslag, engagerade tusentals manniskor och visade att det fanns en stark vilja att

gora skillnad. Tack till alla som deltog och gjorde Repris till en succeé!

Anna Bjerne och Lotta Goérling, projektledare fér Repris
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Vad ville vi med Repris:

Visa pa bredden av samverkan mellan féretag, offentlig sektor och civilsamhallet.
Skapa ett nytt, innovativt koncept mitt i Vasteras city med hdllbara produkter
samlade pd en och samma plats.

Visa att tomma lokaler i city kan anvandas pa ett enkelt och kreativt satt, utan stora
ingrepp.

Inspirera till en cirkular ekonomi genom kunskap och hallbar shopping.

Erbjuda studiebesok for folkhogskolor och gymnasieskolor i Vastmanland med fokus

pa kunskap inom cirkular ekonomi.




Hur genomfordes det?

e Entom butikslokal pa 500 kvadratmeter mitt i centrala Vasteras forvandlades
till en cirkular handels- och métesplats for 39 aktorer under fyra veckor.

e En mysig fikahdrna nara ingdngen lockade besdkare som ville ta en paus.

e Ett fullspackat program med studiebesdk, workshops och events holls.

e En proffsigt genomford modevisning visar pa mangfalden inom hallbart
mode, inklusive second hand och remake.

e Lokalen erbjod gott om samtalsplatser och sittplatser for arbete eller méten.

e Projektor och duk fanns tillgangliga for presentationsandamal.

e Latt att moblera om efter behov i en kreativ yta.

e Lokala konstverk i lokalen.

e lllustrationer pa skyltfonster, bra belysning och musik plus en varm och

inbjudande atmosfar lockade in nyfikna besdkare som passerade pa gatan.




Praktiska detaljer :

Flera butiker men en gemensam bemannad kassa

Anna och Lotta sag till att kassan var bemannad, tog hand om betalningar, svarade pa
fragor och holl ordning i lokalen. Vid kassan fanns en gemensam provhytt, och alla kép
genomfordes via respektive aktors Swishnummer. | de fall vi behdvde hantera kontanter
(utlandska kunder) sa kunde vi (Anna och Lotta) sta for swish i utbyte mot kontanter. Det
fungerade eftersom det endast skedde under en begransad tid. For att skapa en enhetlig
profil tog vi fram klisterlappar, prisetiketter och papperskassar med Repris-tryck, vilket
ocksa gav extra synlighet utanfoér butiken. For att skapa en inbjudande och lockande
butiksmiljo kravdes det att butikerna hela tiden fyllde pa med nya varor sa att det skapade

intresse for att komma pa aterbesok.



Kom och upplev Repris
| sin basta form.
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Onsdag 18 december kl 18-20

Oppettider och information

Repris dppettider var mandag-fredag 11-18 och I6rdag-séndag 12-15. Vi fanns pa plats
aven fore och efter for studiebesok, events och for att butikerna skulle kunna fylla pa varor.
Vid varje event utanfér vanliga 6ppettiderna sa var kassan 6ppen och vi kunde svara pa
fragor om butikerna och deras affarsmodeller, vilket uppskattades mycket av besékarna

(och handlarna) till Repris.



Varje aktor som deltog i Repris fick en egen presentation i lokalen i form av en tavla. Anna
och Lotta hade helhetsansvaret for skyltningen och kunde plocka produkter i butikerna for
att presentera i skyltfonster och évriga ytor. Men butikerna sjalva stylade sin yta de hade till

forfogande i lokalen.
Kommunikation

Med en liten budget behdvde vi utveckla en genomarbetad kommunikationsstrategi som
levererade traffsakerhet och maximal effekt. Da bade Anna och Lotta arbetar med
kommunikation och marknadsforing sa fanns kunskapen internt, vilket gjorde att vi inte
behdver belasta budgeten for den expertisen Vi valde att fokusera pa ett tydligt och

konsekvent budskap: “Repris ar Vasteras forsta cirkulara métes- och handelsplats.”

Detta budskap byggde pa att skapa stolthet bland lanets invanare och foretag genom att
positionera Repris som ett banbrytande och inkluderande initiativinom hallbarhet.
Budskapet syftade till att inspirera lokalsamhallet och samtidigt tydligt kommunicera
projektets unika roll i Idnets omstallning mot en cirkular ekonomi. Kanslan som vi ville
formedla var att bade den digitala kommunikationen saval som den rumsliga gestaltningen

skulle andas "coolhet” och absolut inte "loppis”.

Vi jobbade med musik (old school hip-hop), graffiti malning, ruffiga vaggar och goly,
handmalade skyltfonster och loggan synlig stort pa vaggar i bade butiks- och métesdel. Allt
detta tillsammans skapade en helt unik atmosfar som valdigt manga besdkare ville

aterkomma till och prata om det till andra.

Vi anvande enhetlig design och tonalitet i all kommunikation for att starka igenkanning och
fortroende. Den visuella identiteten, tillsammans med vart budskap, férankrades genom

hela projektet och skapade en val sammanhallen upplevelse.
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Varje aktor som deltog i Repris fick en egen presentation i vara kanaler. Denna strategi lyfte
fram deras unika bidrag och méjliggjorde spridning i deras egna natverk, vilket 6kade
rackvidden utan extra kostnad. Varje aktor uppmanades att dela materialet i sina egna
kanaler, vilket skapade en dominoeffekt av exponering och engagemang. Genom att
involvera deltagande aktérer och samarbetspartners i spridningen av innehallet kunde vi

maximera synligheten for Repris.

Genom att lyfta Vasteras som hem till den forsta cirkuldra moétes- och handelsplatsen
skapade vi en kansla av lokal stolthet i Ianet. Detta inspirerade bade invanare och
naringslivet att kanna sig som en del av I6sningen och motiverade dem att delta och sprida

initiativets budskap.

For att alla skulle fa samma information skapade vi en egen intern Instagramkanal med
aktorerna, dar vi varje dag berattade hur dagen gatt med antal besdkare, aktiviteter och
vad som stod pa det kommande schemat. Det starkte gemenskapen mellan oss alla, och
skapade mojligheter att knyta egna kontakter. Och gav en fin inblick i vilken stamning det

var i lokalen.

Kanaler:

Med begransad budget och tid valde vi att fokusera pa ett fatal strategiska kanaler och
sakerstalla att kommunikationen i dessa var bade enhetlig och konstant narvarande.
Genom att prioritera kvalitet framfor kvantitet lyckades vi na ut effektivt och skapa ett stort

genomslag.
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Moten, moten, moten:

Moten spelade en central roll i var strategi, forst for att salja in konceptet till
samverkanspartners och sedan for att halla engagemanget uppe. Métena gjorde det
mojligt for oss att forklara konceptet, sprida information, skapa engagemang och fa hjalp
att sprida projektets budskap vidare. Under hela tiden Repris var dppet sa fanns vi pa plats

och kunde svara pa fragor och prata om konceptet, och om hur och varfoér Repris behdvs.

Instagram:

repris_vasteras

Som en visuell och interaktiv plattform anvandes Instagram for att nd var malgrupp med
inspirerande innehall och engagerande uppdateringar. Vi svarade pa taggningar, delningar

och kommentarer mer eller mindre dygnet runt.
Facebook:

https://www.facebook.com/events/1130431005173352

Facebook kompletterade Instagram genom att nd en bredare malgrupp. Vi skapade ett

event for att sprida information om nar och var vi skulle 6ppna.

Férbundet Agenda 2030s hemsida:

https://fa2030.se/evenemang/repris

En dedikerad evenemangssida pa FA 2030:s webbplats fungerar som ett centralt

informationspunkt for projektet
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https://www.instagram.com/repris_vasteras/
https://www.facebook.com/events/1130431005173352
https://fa2030.se/evenemang/repris

Nyhetsbrev:

Vi nyttjade Forbundet Agenda 2030s nyhetsbrev for att informera om var, nar och hur

Repris skulle 6ppna.
Samverkanspartners egna kanaler:

De 39 samverkanspartners egna kommunikationskanaler var en ovarderlig tillgang. Genom
att sprida information via deras natverk kunde vi maximera var rackvidd utan att 6ka

kostnaderna.
Pressmeddelande och mediebearbetning:

Ett genomarbetat pressmeddelande och aktiv bearbetning av media hjalpte oss att fa

uppmarksamhet och starka projektets synlighet.
Vasteras Citysamverkan:

De stéttade oss genom att publicera en forsta artikel om Repris, vilket gav oss ett viktigt

initialt genomslag, och fortsatte dela vara aktiviteter under hela tiden.
Erbjudandet:

Deltagande butiker betalade 3 800 kronor for hela perioden for en yta 2 kvadratmeter. Da
ingick el, larm, stadning, personal, papperskassar, omslagspapper, workshopyta och all
marknadsfoéring. Motprestationen var att det alltid skulle vara valfyllt i “deras” butik. Nagra

butiker hade stérre yta och fick betala mer.

For naringslivs aktérerna var kostnaden 10.000 kronor, och da ingick el, larm, stadning,
personal, workshopyta, och all marknadsféring. Eftersom Forbundet Agenda 2030 ar

momsbefriade sa var det totalpris utan momes.

For de aktorer som drev caféet var det avgiftsfritt, med motprestation att det skulle vara

Oppet under de vanliga oppettiderna.

De 24 butikerna salde for cirka 600 000 SEK under de fyra veckorna som Repris holl 6ppet.
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Vilka avtryck gjorde Repris?
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17 115 (!) besokare till pop up-butikerna under 29 dagar.

16 klasser fran folkhégskola och gymnasiet pa studiebesok: cirka 400 personer.
80 Mdu-studenter som arbetat med egna projekt kopplat till Repris.

24 olika events genomfordes i lokalen tillsammans med samarbetspartners. Hela
programmet finns har: https://fa2030.se/evenemang/repris

Besok av Miljopartiets sprakréor Amanda Lind samt inlagg pa miljopartiets Instagram
(25/11)

Besok av Automation Region, Boras Science park och Mikrofabriker (10/12)
Besok av Trollhattans kommun (27/11)

Milj6- och klimatradets pris delades ut 5/12. Vinnare blev Uponor fére Aterbygget
och Life IP Rich Waters. Bade Aterbygget och Uponor var aktorer pa Repris.


https://fa2030.se/evenemang/repris
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10 oktober till 7 januari: 224 003 (!) visningar av Instagramprofil.

1350 foljare pa Instagram.

Facebook-event: 756 intresserade.

Nyhetsbrev: Gick ut till 3480 personer. Last av 1508 personer.

Kunskap pa Repris - ett utbildningsmaterial om cirkuldr ekonomi och hallbar
konsumtion, har skickats ut till alla lanets gymnasieskolor.

Om Repris - en guide for hur andra kommuner/organisationer kan skapa ett
liknande projekt och plats, har skickats ut till alla Idnets kommuner.
Pressmeddelande till lokal media som gav eko och intervjuer gjordes av Vasteras
Tidning, P4 Vastmanland, SVT och VLT vilket bidrog till att na ut till en bred publik.
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En gammal t-shirt far nytt liv, vita gympadojor fra-
schas upp. Cornelia Wunger visar hur du kan liva
upp klader du trottnat pa i klippet ovan. Foto: Rosa
Ingemarsson / SVT



Grand Finale 18 december

Modevisning och kvallséppet blev en Grand final for Repris. 20 modeller visade slow
fashion pa en catwalk genom hela butiken, allt paketerat med D), musik, fotograf och

ljusshow.

MODEVIS
et
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Samverkan:

e Annas eko

o AteljéVv

e Blanche Art

e Bohagsmagasinet

e Bostads AB Mimer

e Brukbar

e CirEko

e Citysamverkan

e (Corem property group
e Dellback

e Elin was here

e Exin

e Forbundet Agenda 2030
e Gamla stans kreativa

e Genial Skapande hem

e Ingrid Maries Vintage

e Iris och vinden

e Kammerer Design AB

e Kaviby

e Lantlollorna

e Lansstyrelsen Vastmanland
e Maria Therese- ett litet bageri
e Medborgarskolan

e My Studio

e Malardalens universitet
e Oria

e People Pleasing Cake

e PMU Second hand

e Region Vastmanland

e Rent Your Dress Studio
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e Ryns skor

e Skafferiet

e UF (Ung Foretagsamhet)
e Uponor

e Vafab Miljé

e Volvo GTO PTP

e Vasteras Stad

o Aterbygget

e Appel Pappel

Projektledning;

Forbundet Agenda 2030 i ndra samverkan med CirEko och Miljé och klimatradet.
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